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POUR RESUMER, QU’EST CE QUE LE PRE-TEST COGNITIF ?

Une approche innovante fondee sur les Sciences Cognitives, qui va au-dela du déclaratif
conso pour evaluer le potentiel intrinseque de votre communication et basee sur un

programme scientifique.

Grace aux connaissances des lois de la memorisation et sans interroger les
consommateurs, cette méthodologie:

v permet un diagnostic trées en amont dans le processus créatif

v fournit des scores de performances précis et validés
v/ fournit des pistes de retravail operationnelles, prenant en compte vos objectifs



QUAND UTILISER LE PRE-TEST COGNITIF ?

Le programme scientifique a ete developpe pour étre utilise tres en amont dans le
developpement creatif et sur tous medias:

v/ TV sur big idea, script, story-board, animatic...
°rint [ affichage sur dessin, images...

Pack sur dessin, images, maquette...

Digital sur script, story-board, animatic..

NENENEY

Radio sur script ou maqguette audio

L’etude peut egalement porter sur du materiel finalise ou deja diffuse en cas de besoin
d’optimisation pour une deuxieme diffusion ou en cas de resultats decevants.



COMMENT SONT TESTES LES SCRIPTS OU STORYBOARDS ?

Notre approche considere une copie comme finalisee.

Les evaluateurs sont briefes et dans
leur evaluation (musique, effets visuels, VO, egeéries...).

Les scripts et storyboards sont donc evalues non en tant que materiel “fige” mais en tant
que projet en vue d’un film fini.



QUE DOIS-JE FOURNIR POUR LANCER UN PRE-TEST ?

Le lancement se fait tres rapidement et sans aller-retours. Nous avons besoin:

v + |es intentions créatives

v rempli par vos soins qui comprend les objectifs et le contexte
de la Marque, de la communication, le niveau de notoriéte de la marque [ produiit,
univers concurrentiel...

Une fois ces elements recus, nous lancons I'etude le jour méme et vous obtenez les
résultats et une presentation une dizaine de jours plus tard.



QU’EST CE QUI EST ANALYSE EXACTEMENT ?

Nous evaluons la capacite de |la copie a laisser une trace en memoire. Nous allons donc
analyser le matériel a travers sa capacite a activer les leviers cognitifs cles pour la
memorisation:

_‘attention: la capacite de la copie a emerger et maintenir I‘attention du spectateur
_a comprehension [ perception: la capacité de la copie a delivrer le message souhaite
_es emotions: la capacité a generer des emotions positives et fortes, a impliquer

SN

_‘attribution: a la catégorie, marque et produit/service pour une trace utile en memoire

...t comment cela se traduit en capacité de driver 'achat ou la preference de marque



QUI UTILISE LE PROGRAMME SCIENTIFIQUE ?

Notre methodologie est basee sur un fruit de 10 ans de R&D. Ce
programme permet d’evaluer la qualite de la trace laissee en memoire par votre
communication grace a la

Les (Minimum de 3) repondent a la grille que compose le programme. lIs
beneficient d’une double casquette a la fois en

Puis le programme calcule, grace a son , les scores de performance qui seront
ensuite analysés et expliques dans un rapport detaille.



CE QUE LE PRE-TEST COGNITIF NE VOUS DIRA PAS:

Notre méthodologie est basee sur le principe que vous avez valide plusieurs elements
aupres des consommateurs ou qui sont le fruit de convictions internes avant de lancer

le pre-test:
. sur lequel le message est fonde;
. produit [ service



EST-CE COMPARABLE A D’AUTRES METHODOLOGIES ?

Notre méthodologie est . Nous ne recommandons pas de remplacer
les autres types d’etudes. Mais, lorsque vous souhaitez evaluer le potentiel intrinseque
d’'une idee creative tres en amont, le

, le pré-test cognitif est un outil tres rationnel et permet d’obtenir
des scores de performance chiffres, predictifs et precis.

, le pre-test cognitif est aussi precis et fiable mais peut se realiser
sur du materiel non finalise, sans biais déclaratif ou opinion.



EST-CE UNE METHODOLOGIE INTERNATIONALE ?

Le cerveau fonctionne selon des |ois universelles qui peuvent cependant étre impactees
par des specificites culturelles.

Certaines differences culturelles peuvent avoir un impact notamment en termes
d’emotion, de perception et d’attention (selon des settings, certaines actions, utilisation

de ’humour...).

v/ La campagne est donc d‘abord evaluée d‘un point de vue universel...

v/ -Puis mise dans le contexte local a laide d'un reseau de correspondants internationaux
(sémioticiens) qui vont determiner si certains élements peuvent avoir un impact sur les

SCores.

La validation locale se fait en parallele de I'etude universelle et permet d’avoir une vision
specifigue du potentiel de la copie dans vos marches cles, de ressortir d’eventuels

warnings, avec des scores de performance par pays.



L’APPROCHE A-T-ELLE ETE VALIDEE ?

Une longue phase de R&D a precede le lancement de notre programme scientifique
incluant également une phase de validation.

Nous avons calcule des correlations entre nos scores IM (qualite de |la trace memorielle)
et les scores de reconnaissance de post-tests [psos: nous avons obtenu un taux de
correlation de 72%

Nous avons egalement calcule la correlation entre nos scores IMP (indice predictif des
ventes) et les resultats des ventes: nous avons obtenu un taux de correlation de 85%

Enfin selon une analyse du ROI d’Eki:Metrics (menee a la demande du Directeur
Marketing Effectiveness Coca-Cola), 'IMP est I'indicateur le plus fiable de 'impact des
campagnes publicitaires sur les ventes



UNE AUTRE QUESTION ?

CONTACTEZ-NOUS

IMPACT MEMOIRE
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